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Речь здесь (и ниже) идёт о филиалах крымских 
телевизионных редакций в городе 
Симферополе. Например, у редакции «Крым 
24» есть специальный раздел «Симферополь 
24». Но так как Симферополь один из самых 
крупных городов Крыма, он стал 
своеобразным хабом для крупных 
общекрымских СМИ 

Первый 
Крымский

телеканал http://1tvcrimea.ru/index Первых Вадим 
Владимирович 
(генеральный 
директор ТРК 
«Крым»)

Ул. 
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14, 
Симферополь

k24news@crimea24.
tv

+7 (978) 
000-09-
97

Раздел с контактами на сайте данной 
редакции переадресует пользователей на 
соответствующий раздел на сайте редакции 
«Крым 24». Наверное, это связано с тем 
фактом, что обе редакции (+ «Миллет») 
принадлежат ТРК «Крым»

Вести 
Крым

телеканал https://vesti-k.ru/ Александр Минаков 
(директор),
Александра 
Литвинова (шеф-
редактор)

Ул. 
Студенческая, 
14, 
Симферополь
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k.ru

+7 (978) 
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15

Миллет телеканал http://trkmillet.ru/ Лиля Веджат ул. Козлова, 
45А, 
Симферополь  

tv@trkmillet.ru +7 (978) 
980 90 09

ИТВ телеканал http://трк-итв.рф/ Гарифуллин Юрий 
Фаисович (директор)

ул. Гоголя, 4А, 
Симферополь 
(этаж 6)

itv147@rambler.ru +7 (978) 
777-72-
82





Тираж более 125 тысяч копий в неделю, 38 сотрудников, зарплата директора 98 тысяч 
рублей, принадлежит Совету министров Крыма. 








Должностные обязанности маркетолога
• организовывать работу по рекламированию журнала/газеты с целью его продвижения на рынки сбыта, информируя 
потребителей о преимуществах, качествах и отличительных свойствах товара;

• осуществлять руководство, планирование и координацию работ по проведению рекламных кампаний;

• разрабатывать планы рекламных мероприятий и определять затраты на их проведение;

• участвовать в формировании рекламной стратегии;

• осуществляет выбор форм и методов рекламы в средствах массовой информации, их текстового, цветового и музыкального 
оформления;

• определять конкретные носители рекламы (газеты, журналы, рекламные ролики и др.) и их оптимальное сочетание;

• изучать рынок сбыта и покупательский спрос с целью определения наилучшего времени и места размещения рекламы, 
масштабов и сроков проведения рекламных кампаний, круга лиц, на которые должна быть направлена реклама, ориентируя 
ее на целевые группы по профессии, возрасту, покупательской способности, полу;

• организовывать разработку рекламных текстов, плакатов, проспектов, каталогов, буклетов, контролирует их качество, 
обеспечивая наглядность и доступность рекламы, соблюдение норм общественной морали, не допуская нарушений правил 
конкурентной борьбы;

• осуществлять контроль за разработкой и реализацией договоров и контрактов по рекламированию издания;

• организовывать связи с деловыми партнерами, систему сбора необходимой информации и расширение внешних связей в 
целях совершенствования рекламной деятельности;

• анализировать мотивацию спроса на товар, организовывать изучение потребностей покупателей и определять 
направленность проведения рекламных кампаний;

• поддерживать необходимые связи с другими структурными подразделениями предприятия в процессе разработки и 
проведения рекламных кампаний, привлекать к решению поставленных задач консультантов и экспертов, приглашать к 
участию в рекламе широко известных и популярных лиц, заключая с ними договоры на коммерческой основе;

• анализировать эффективность рекламных кампаний.



Темы публикаций на сайте газеты
Нацпроекты
Политика
Экономика
Общество
Здоровье
Спорт
Персоны
Культура
Инфографика
Объявления
Письма
Спецпроекты
…



Присутствие газеты в Интернете

Сайт — https://gazetacrimea.ru/
ВК — https://vk.com/kr.gazeta
Одноклассники — https://ok.ru/gazetacrimearu
Твиттер — https://twitter.com/krymskayagazeta
Фейсбук — https://www.facebook.com/krymskaya.gazeta.1/
Яндекс Дзен — https://zen.yandex.ru/gazetacrimea

«Крымская газета» есть практически на всех самых популярных сетях (за 
исключением Инстаграма)

https://gazetacrimea.ru/
https://vk.com/kr.gazeta
https://ok.ru/gazetacrimearu
https://twitter.com/krymskayagazeta
https://www.facebook.com/krymskaya.gazeta.1/
https://zen.yandex.ru/gazetacrimea




Заключение
Достигнул всех поставленных целей.
Выполнил все поставленные передо мной задачи и предложенные задания. 
Расширил полученные в ходе обучения базовые знания о строении и принципах работы 
журналистской редакции.
Развил навыки поиска информации в Интернете, анализа журналистского контента, изучения 
юридических документов (в частности устава редакции).
Досконально и с разных сторон изучил редакцию, которую выбрал и на которой решил 
сконцентрировать свои усилия — «Крымскую газету».

Трудности: поиск необходимой информации (потому что задания касались региональных 
изданий, про которых в Интернете сведения найти было непросто). 

Учебно-образовательная практика оказала положительное влияние на развитие 
меня как журналиста и расширила набор моих профессиональных знаний и 
навыков. 
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